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PRESENTACION

Para que el Branded Content actie
positivamente sobre el consumidor, estimulando
la preferencia hacia la marca, es necesario que el

contenido esté totalmente alineado con ésta.

La planificacion estratégica resulta imprescindible para
conocer a fondo al consumidor y sus gustos, y ser
capaces de convertir el mensaje de marca en un
contenido capaz de aportarle valor.

El presente curso permitira a los asistentes disenary
producir contenidos utiles, alineados con la estrategia de
marca e inequivocamente identificables con ésta.



CONTENIDO DEL CURSO

EL PENSAMIENTO ESTRATEGICO HOY:
1. INTRODUCCION A LA PLANIFICACION

ESTRATEGIA DE CONTENIDOS |: MARCA,
2. POSICIONAMIENTO Y TERRITORIOS DE MARCA

EstraTeGIA DE cONTENIDOS 11: CoNSUMER
INTELLIGENCE, DEFINICION Y RELACION CON LAS
3.  PERSONAS; OPTIMIZACION

4. WOoRKSHOP: DEFINICION DE BUYER PERSONAS

EL BRIEFING, DAR Y RECIBIR FEEDBACK: ANTES DE
PEDIR, DEFINIR: PARTNERS VS. PROVEEDORES:
D.  FEEDBACK EFICAZ

6. COMPETENCIAS CONVERSACIONALES




QUIEN LO IMPARTE

RAQUEL BAENA

Founder-Content Marketing Consultant en 3 dots & co.

Global strategist, marketer y lider de equipos con mas de
20 aios de experiencia en la construccion de marcas vy
equipos lideres en Europa y Estados Unidos.

Ha trabajado en cuentas con una gran variedad de marcas
iconicas:
P&G, Mars, IKEA, PepsiCo, Visa o Bayer entre otras.



BCMA es el capitulo
espaiiol de la Branded
Content Marketing
Association, ampliamente
implantada en todo el
mundo. Trabajamos en la
divulgacion del BRANDED
CONTENT como
herramienta de
comunicacion de marca
complementaria ala
publicidad.

A QUIEN VA DIRIGIDO

Este curso esta concebido
para profesionales de
publicidad, comunicacidn
y marketing que desean
complementar su know
how en Planning con un
conocimiento aplicado al
ambito de los contenidos.

DURACION

Extensidn flexible entre
5y 10 horas lectivas.

ConTACTO

Ana Lorenzo
gerente@bcma.es

Informacion acerca de mas cursos en www.hcma.es
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