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PRESENTACION

El Branded Content esta
despertando un creciente interés
en el sector publicitario: la ultima
edicion del estudio Content Scope
habla de que el 8896 de los
anunciantes han realizado ya
acciones de BC, invirtiendo en

ellas el 119 de sus presupuestos.

Este aumento en los niveles de inversion
aconseja redoblar nuestros esfuerzos en la
medicion de la eficacia del Branded
Content.

El presente curso permitira a los asistentes
conocer las métricas mas actuales en la
medicion de |la eficacia del Branded
Content, asi como ser capaces de tomar
decisiones sobre los proyectos, basadas en
estas métricas

Heineken
open your world
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CONTENIDO DEL CURSO

Estupio CoNTENT SCOPE SOBRE LA PERCEPCION DEL
1. Branpep ConTeNT EN ESPARA

MEDICIGN CUANTITATIVA: METODOLOGIAS DE MEDICIGN, PRESS CLIPPING,
2. tscucHA Buzz Y RRSS, mepicion oe ROI, mopELoS ECONOMETRICOS

MEDICION CUALITATIVA: METODOLOGIAS DEGLARATIVAS, MEDICION
EN LABORATORIO Y COMUNIDADES ONLINE. OBSERVACION: FACIAL,
3. EYE TRAGKING Y NEUROCIENCIA

BRANDED CONTENT SUITE DESARROLLADD
4. por IPSOS para BCMA




QUIEN LO IMPARTE

CRISTINA
VIUDEZ

Partner Business Planning en Mindshare Spain.

Empezo en el mundo de las agencias de medios hace mas de
20 afios en The Media Partnership. Tras esta experiencia,
forma parte del equipo de MindShare, de Media Planning y de
GroupM para finalmente volver a MindShare en 2009. Desde
mayo 2014 es la responsable del area de investigacion y
pertenece al comité de direccion de la compaiia. Desde 2016
colabora con BCMA formando parte de la Comision de
Medicion e Investigacion.



BCMA es el capitulo
espaiiol de la Branded
Content Marketing
Association, ampliamente
implantada en todo el
mundo. Trabajamos en la
divulgacion del BRANDED
CONTENT como
herramienta de
comunicacion de marca
complementaria ala
publicidad.

A QUIEN VA DIRIGIDO

Este curso esta concebido
para profesionales de
publicidad y marketing
interesados en adquirir las
competencias para la
elaboracion de cuadros de
mando de KPIs en
proyectos de branded
content, asi como para la
toma de decisiones
basadas en los mismos.

DURACION

5 a 10 horas lectivas.

ConTACTO

Ana Lorenzo
gerente@bcma.es

Informacion acerca de mas cursos en www.hcma.es
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